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[e bollicine (+ 46,4%) tirano la volata all'export
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Stupefacente Giappone. Nel
Paese del Sol Levante non est-
ste alcuna traccia di tradizto-
neenologica, mapitididue ter-
zi degli abitanti soprai18 anni
bevono vino. Spalmati sull’in-
tera popolazione (127 milionl
dipersone),iconsumimedian-
nualisono,almeno per ora, mo-
desti(2 litri a testa), ma tra gl
habitué giapponesi di rossi e
bianchi la media sale a livelli
europei. Tant’e vero che nel
primi sette mesi di quest'anno
I'exportitaliano divino in Glap-
pone ha superato 55,5 milioni

dieuro, controimenodi52del-
lo stesso periodo 2005. Percen-
tuali che, tradotte in liquido,
equivalgono a oltre 16,9 milio-
nidilitri, rispettoai 15,3 del pe-
riodo gennaio-luglio 2005. K

piacciono molto le bollicine
Made In Italy, le cui importa-
zioni, sempre nei primi sette
mesi del 2006, sono cresciute
del 46,4% in volume rispetto al-
lo stesso periodo 2005, arri-
vando a circa174.000 ettolitri,
mentre, in denaro, si e passati
da 5,2 a piu di 6,8 milioni di eu-
ro. Premesse ampiamente suf-
ficienti perché Tokyo fosse in-
serita nel calendario di «Vini-
taly Tour» in KEstremo Orien-
te. Quellodiquest’annoeunde-

butto che vedra una sessantina
di aziende italiane protagoniste
diun workshop commerciale or-
ganizzato con 500 tra importa-
tori, distributori, stampa e opi-
nion leader giapponesi all'Ao-
yama Diamond Hall Hotel.
Contemporaneamente sono
in programma alcuni seminarti,
organizzati in collaborazione
con Buonitalia, la societa di pro-

mozione del prodottl agroall-
mentari del Mipaf, e di degusta-
zioni dedicate ai vini siciliani e
veneti, a cura rispettivamente
dell'Istituto regionale della vite
e del vino della Sicilia e dell’
Unione consorzivini venetidoc.

I «made in Italy» in bottiglia
énellafasciapiualtanelle prefe-

renzedeigiapponesi, particolar-
mente attenti alla qualita e alla
cultura di quel che consumano.
«Abbiamo scelto 1 vini italiani -
spiega Naohisa Muto, presiden-
te di Clio International, cheda 12
anni importa i prodotti delle no-
stre cantine - perché sono 1 mi-
gliori in termini di caratteristi-
che, livello qualitativo, costo, tra-
dizioni e natura delle persone
cheloproduconoe lo promuovo-
no». Spumanti a parte le prefe-
renze sono per vini corposl, frut-
tatl, sapidi, con sentore di barri-
queeicanaliideali perladiffusio-
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ne al momento rimangono risto-
rantiealberghi,maconl’allarga-
mento del mercato giapponese
si punta molto sulla grande di-

stribuzione per avvicinare nuo-
vi consumatori a vinl diversi da
quelliattualmente disponibili.

E i produttori italiani che
esportano in Giappone hanno
capito che qualita e tradizione
sono valoriimportanti se offer-
ti insieme, ma devono essere
compresi da chi compra, atfin-
ché presenti coerentemente il
prodotto. Ne & convinta José
Rallo, che con 1 vini di famigha
firmati Donnafugata ha matu-
rato una lunga esperienza nel
Sol Levante: «E’ grazie ad eti-
chette ricche di storia che sia-
mo riusciti ad agganciarci ad
eventi di alto livello culturale,
con una grande visibilita per 1l
marchioed il prodotto».

il Vinitaly vola a Tokyo
la concorrenza si batte
se si offre il connubio
tra qualita e tradizione
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